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O que é? 
 
É a análise da exposição de marcas/eventos em âmbitos não publicitários de Televisão, Imprensa, 
Rádio e Internet. 

 

O que analisamos? 

 

 
 

 

Exposição de 
marcas em 
notícias 

Patrocínio de 
eventos, 
personalidades 

Exposição de 
eventos 
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Informação obtida? 

 

 

 
 

 

Brand 
Monitoring 

Onde 
esteve a 
marca? 

Quem 
esteve 

exposta à 
marca? 

Quanto 
vale essa 

exposição? 

Como foi a 
exposição? 
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Informação obtida? 

 

 

 
 

 

Onde 
esteve a 
marca? 

Como foi a 
exposição? 

Quem 
esteve 

exposto à 
marca? 

Quanto 
vale essa 

exposição? 

 Canais, programas, publicações, etc. 
 
 Duração ou área da exposição, número de 
notícias, etc 

 Favorabilidade 
 
  Localização da exposição 

 
 Classificação da exposição: produtos, 
modelos, temas e subtemas, etc. 

 
 Audiência 
 
 Perfil de audiência 

 

 Retorno Financeiro associado à exposição da 
marca 

 

Avaliação de 
Patrocínio 

 

Análise de 
Comunicação 

Editorial 
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Cobertura: Meios e Suportes Monitorizados 

 

 

 
 

 

10 canais – 3 de 
notícias 

TV 

1000 publicações 
(aprox.) 

5 estações de rádio 

600 websites 

IMPRENSA 

RÁDIO 

INTERNET 

• 26 Nacionais 
 
• 420 Regionais 
 
• 600 Especializadas 

(199 em pdf) 

• Sites de notícias 
 
•  Sites temáticos 
 
•  Blogs, Redes Sociais e Foruns (via Social Media Explorer) 
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Processo 

 

 

 
 

 

1. ORIENTAÇÃO DO TRABALHO 
 * Organização do trabalho em função das necessidades da análise 
 
2. SELECÇÃO E RECOLHA 
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 TV E RÁDIO:  Selecção do tempo de 
exposição 
 
 
 IMPRENSA:  Selecção do espaço com 
exposição com o software ScanNotícias 
 
 
 INTERNET:  Contagem de notícias 

3.   A ANÁLISE 

  
 Em TV e Rádio é analisado no MMW, 
Módulo Eventos 

 
  A exposição em Imprensa marcada no 
ScanNotícias é exportada para uma base 
de dados em Access 

 
 Em desenvolvimento o MMW BM, que 
agrupa a análise em Multimeios 

 

4. O RELATÓRIO:  APRESENTAÇÃO DE RESULTADOS 
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Os nossos Clientes 

 

 

 
 

 

Quem são os nossos Clientes? 
 Empresas Tecnológicas 
 Fabricantes de Automóveis 
 Bancos 
 Centrais de Meios 
 Empresas organizadoras de eventos 
 Canais de televisão 
 Operadoras de telemóveis 
 ... 

 
 

Objectivos dos nossos Clientes: 

 Decidir com Informação 

 Corrigir Estratégias 

 Avaliar a Comunicação da Empresa nos Media 

 Maximizar o Retorno do Investimento 
 


